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Podsumowanie kampanii spotecznej] 2009
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Strategia kampanii SWIETEGO
MIKOtAJA

Hasto 1X Dnia Papieskiego:
Jan Pawet || — Papiez Wolnosci

Cele kampanii:

» informacja o Dniu Papieskim

e promocja hasta

e utrzymanie wysokosci wptat na rzecz funduszu stypendialnego

Grupa docelowa:
o szeroka publicznosc¢

Zasieg:
e 0golnopolski
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Czas trwania kampanii:
15 wrzesnia — 11 pazdziernika 2009 r.

Nosniki reklamowe:

o film reklamowy

* reklama radiowa

» reklama zewnetrzna (billboardy, citylighty, siatki)
e ogloszenia prasowe

* reklama internetowa

« plakaty w komunikacji miejskiej, w parafiach
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Media

koordynacja: dom mediowy Starcom
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Telewizja SWIETEGO
MIKOLAJA

TVP S.A., TVN, TVN Siedem, TVN Style, TVN Turbo
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Wagoniki i stacje metra SWIETEGO
MIKOLAJA

Ponad 8 tys. emisji na stacjach | ponad 400 w wagon  ikach:
AMS, Stroer
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Radio SWIETEGO
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Rozgto $nie ogodlnopolskie:
Grupa Radiowa Agory (sie¢ Radio Ziote Przeboje), Polskie Radio,
sie¢ Radia Plus

Rozgto snie lokalne:

Katolickie Radio Ciechanow, Katolickie Radio Fiat (Czestochowa),
Katolickie Radio Ptock, Katolickie Radio Podlasie, Katolickie Radio
Zamosc¢, PR Krakow, PR £6dz, PR Pomorza i Kujaw, PR Rzeszow,
PR Wroctaw, Radio Bon Ton (Chetm), Radio eM (Katowice), Radio
Emaus (Poznan), Radio Gitos (Pelplin), Radio Lublin, Radio
Merkury (Poznan), Radio Nadzieja (komza), Radio Niepokalandw,
Radio Plus Warszawa (Jozef), Radio Rodzina Wroctaw, Radio
Warszawa, RDN Matopolska, Via-Katolickie Radio Rzeszow, Vox
Biatystok.
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Reklama zewn etrzna SWIETEGO
MIKOLAJA
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558 billboardow: AMS, Stroer, Centrum Duszpasterstwa Archidiecezji
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Warszawskiej



FUNDACJA

Reklama zewn etrzna SWIETEGO
MIKOLAJA

450 citylightow : Clear Channel, Ruch 9
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2 siatki: Centrum Duszpasterstwa Archidiecezji Warszawskiej
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Prasa

Ponad 30 tytu tow:

Don Bosco, eSPe, Fakt,
Forum, Fronda, Gazeta
Wyborcza, Gos¢ Niedzielny,
ldziemy, List, Magazyn
Familia, Metro, Niedziela,
Pani Domu, Polityka,
Przewodnik Katolicki, Przyslij
Przepis, R6zaniec,
Rzeczpospolita, Sens,
Tygodnik Powszechny, Viva,
Wiez, Wprost, Znak,
Zwierciadto, TV Guidy: Kurier
TV, Tele Max, To & Owo,
Super TV.

Paplez Wo
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Pomoz zdolnej mtodzieZy z ubogich rodzin!
Wplac na stypendia!

- = 811320 1104 2975 6023 2000 0001

www.dzielo.pl
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Internet SWIETEGO
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MAGAZYNDOMOWY.PL

eSzkola.pl

Haureeeyil

Bevtai

AdNet, Adonai.pl, Ad-Vice, Angelus.pl,
ARBOMedia, Bizon Media, Gazeta.pl, i
IDMnet, Katolicki.net, O2.pl, Opoka.org,
Wiara.pl, Wirtualna Polska itp.
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Przestrze n reklamowa SWIETEGO

MIKOLAJA

Przestrzen reklamowa w mediach uzyskana zostata bezptatnie.

Wartosc¢ powierzchni reklamowych, czasu antenowego oraz produkcji
materiatow to ponad 2 min z t.
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Badanie
MillwardBrown SMG/KRC
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Znajomo s¢ Dnia Papieskiego SWIETEGO
MIKOLAJA

80% -

3%

6 7%

60% -

przed kampani g po kampanii

Kampania pozytywnie wptywa na znajomo $¢€ Dnia Papieskiego.

N=1000 (wszyscy respondenci)
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Znajomo s¢ daty Dnia Papieskiego SWIETEGO
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B przed kampani g

70% 4 63% O po kampanii
60% -
°0% - 42%
40% - 34%
30% -
20% - 15%
10% - 50, (%
0% - | I I
Nie wiem Pazdziernik 11 pazdziernika

Po kampanii znacz aco wzrosta znajomo s$¢ daty Dnia Papieskiego.

Wrzesie h N=679 (osoby, ktére wiedziaty o Dniu Papieskim)

Listopad N=733 (osoby, ktére wiedzialy o Dniu Papie  skim)
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Zbiorka pieni edzy: smsy - wrzesie N SWIETEGO
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Podsumowanie / Summary

W tygodniu / work days 10447 | Poniedgzialki/ Mon: 1468

Soboty i Niedziele / SatBSun 7197 Weorki [ Tues: 21732

Wszysthke / all 17644 || Srody/ Wed: 181
Czivartli / Thu: 3537
Piatki / Fri: o082
Soboty / Sat: 2521
Miedzigle / Sun: 4576

Statystyki dzienne od 2009-09-18 00:02 do 2009-09-30 00:02 (daily stats)
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Zbiorka pieni edzy: smsy - pa zdziernik

Fradsurnowdanlc / SUImimary

W tygedniu [ work days 16147 Paoniedzialki / Man: 4633

Schbety i Miedzigle / Sat®Sun 86825 Wearki [/ Tue: 1604

Wazysthko / all 102982 | Srody [ Wed: 2718
Crwartki / Thuo: 3471
Diatki [ Fri: 3721
Sobeoty / Sat: 5722
Misdziele / Sun: 80113

Statystyki dzienne od 2009-10-01 00:02 do 2009-10-15 00:02 (daily stats)
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Zbiorka pieni edzy SWIETEGO
MIKOLAJA

Do dn. 14.01.2010 r. na konto Fundacji wptyneto prawie 7 min z #!

19



Kto nam pomagat?

KREACJA

Film i reklama radiowa:

Dariusz Kartowicz- scenariusz iagseria

Marek Cichy- monta, Jarek Lublin- dwick

Henryk Mikotaj Gérecki, Polskie Wyd. Muzyczne- muzayk
Piotr Bujno - lektor

Archiwum Filmoteki Narodowej, TVP- licencja na zdja
Polskie Radio — gltos Jana Pawia i

The Chimney Pot, Studio Hebo — kopiowanie materiatow
Plakaty wielkoformatowe, plakaty do parafii, komunikacji, siatki,
ogloszenia prasowe:

Projekt — Maciej Mastowski, Dariusz Kartowicz

Maciej Osiecki, East News,— licencja naciff
Print&Display, dbUnlimited - druk

Ludmita Sidorowska-Art Engine, GD Studio, Studig&nat, Smart Design,

Studio 63 Izabela Ciemny - przygotowanie do druku
Reklamy internetowe

Jakub Gtadykowski

Badania

MillwardBrown SMG/KRC

Przygotowania do kampanii wspierali rowniek:

Jakub Antoszewski, Michat Biskup, Wiestaw Kudziaadoa Pieicinska-
Surowiec, Iza Schnell, Wiodzimierz Siedlik, Mariusalkowski, Magdalena

Nicinska, Mariusz Wajcik, Leszek Zaborowski.
MEDIA

Starcom - dom mediowy, pomoc w uzyskiwaniu bezplelingowierzchni

reklamowych
Telewizja
TVP SA, TVN, TVN Siedem, TVN Style, TVN Turbo

FUNDACJA

SWIETEGO
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Metro: AMS, Stroer

Radio

Katolickie Radio Ciechanéw, Katolickie Radio Figtolickie Radio
Ptock, Katolickie Radio Podlasie, Katolickie Radiama¢, Polskie
Radio, PR Krakow, PR L& PR Pomorza i Kujaw, PR Rzeszéw,

PR Wroctaw, Radio Bon Ton, Radio eM, Radio Emaws]i® Glos, Radio
Lublin, Radio Merkury, Radio Nadzieja, Radio Nieptdnow, sié Radia
Plus, Radio Plus Warszawa, Radio Rodzina Wroctadi®RWarszawa,
Radio Ztote Przeboje, RDN Matopolska, Via-Katoleladio Rzeszéw,
Vox Biatystok.

Reklama zewrtrzna

AMS, Clear Channel, Centrum Duszpasterstwa Archedigc
Warszawskiej, Ruch, Stroer, ZadzTransportu Miejskiego w Warszawie.
Prasa

Don Bosco, eSPe, Fakt, Forum, Fronda, Gazeta Wgao€xd¢
Niedzielny, Idziemy, Kurier TV, List, Magazyn Fdraj Metro, Niedziela,
Pani Domu, Polityka, Przewodnik Katolicki, PgliiyPrzepis, Raaniec,
Rzeczpospolita, Sens, Super TV, Tele Max, To&Owaotnik
Powszechny, Viva, W&, Wprost, Znak, Zwierciadto.

Internet

AdNet, Adonai, Ad-Vice, Angelus, ArboMedia, Bizongdia, Gazeta.pl,
IDMnet, Katolicki.net, O2.pl, Opoka, Wiara.pl, Wiglna Polska.
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Wiekszo s€ prac zwi gzanych z przygotowaniem
kampanil zostata wykonana bezptatnie
przestrze n reklamow g uzyskano bez optaty .

Serdecznie dzi ekujemy!



