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Grunt to rodzina
01.12.2008 — 04.01.2009

Podsumowanie pi ate] edycji kampanii
dla rodzinnych domow dziecka
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Zeby dzieci miaty dom



Domy dziecka w Polsce

tradycyjne domy dziecka
24 739 dzieci
417 placowek
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rodzinne domy dziecka
2261 dzieci
274 doméw

W Polsce zaledwie 8,5% dzieci mieszka w rodzinnych domach dziecka

Zrédio: Ministerstwo polityki spotecznej, 2007 (dot. placéwek rodzinnych, socjalizacyjnych i wielofunkcyjnych).
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mmy dziecka: \ ﬁ)dzinne formy opieki: \

Nawet do 70 dzieci w placowce. Maksymalnie 6-8 dzieci w rodzinie.

Zmiana opiekunéw w ciggu dnia. Rodzice sg z dziecmi catg dobe.

Utrwalenie roszczeniowej postawy. Nauka samodzielnosci, po przez
ol dukaci pomoc w codziennych

Problemy z edukacja. obowiazkach.

Koszt utrzymania dziecka, nawet Nizsze koszty utrzymania — 1800 z}
do 5000 zt.

w przypadku rodzinnego domu
\ / &ziecka. /
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Rodzinne domy dziecka MIKOLAJA

Sytuacja RDD:
22 31% istnieje od 1 do 3 lat.
2= 13% dzieci jest niepetnosprawna.

=2 449 dzieci trafia z domow
dziecka.

Bariery rozwoju:
2= 75% biurokracja.

2= 44% nieprzyjazne podejscie
urzednikow.

2= Niska spoteczna znajomosc¢
rodzinnych domow dziecka.
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76% dzieci trafiajgcych do rodzinnych domow dziecka
ma nizsze szanse edukacyjne.

2= 74% niska samoocena.
== 80% opodznienia edukacyjne.
== 88% opoznienia rozwojowe.

== 20% brak $rodkow na A A SOAD
dodatkowe zajecia. * >
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Niewiedza Edukacja
38% Polakow zna rodzinne domy dziecka 63% nizsze szanse edukacyjne
Biurokracja Opodznienia edukacyjne 74%
Brak chetnych do zaktadania nowych Opdznienia rozwojowe 92%
domoéw
. .
Popularyzacja Wyrdwnanie szans edukacyjnych
- . - .

Kampania spoteczna Fundusz Edukacyjny
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Ogolnopolska kampania spoteczna MIKOEAJA

Wsparcie mechanizmdow wiezi | solidarnosci spoteczne;

Co robimy?

- badania najwiekszych potrzeb edukacyjnych rodzinnych doméw
dziecka - MillwardBrown SMG/KRC

- przygotowanie strategii i kreacji kampanii

- pozyskanie sponsorow projektu

- zbudowanie zespotu wolontariuszy profesjonalistow

- pozyskanie mediow: outdoor, telewizja, radio, prasa, Internet

- produkcja materiatéw dla mediow (ogtoszenia prasowe, plakaty,
spoty do radia, filmy dla TV i kin, banery internetowe)

- koordynacja kampanii PR

- przygotowanie i dystrybucja materiatéw dla dziennikarzy

- przygotowanie i dystrybucja reportazu flmowego do TV

- badania spoteczne monitorujgce efekty kampanii
- podsumowanie
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Fundusz Edukacyjny f,."}"',liﬁﬁﬂ

Wsparcie 0sOb zagrozonych wykluczeniem spotecznym,
w trudnej sytuacji zyciowej

Co robimy?

- analiza potrzeb (badania SMG/KRC MillwardBrown)
- aktualizacja bazy danych rodzinnych domow dziecka

- opracowanie zasad konkursu na projekty edukacyjne
- pozyskiwanie srodkow (zbidrka publiczna podczas kampanii,
SMS-y, kwesty uliczne, 1%, sponsorzy, stali darczynicy)

- ogtoszenie konkursu (informacja do wszystkich RDD,
zainteresowanych NGO, portal www.ngo.pl, media)
- powotanie i koordynacja prac komisji konkursu

- przygotowanie i podpisanie umow z obdarowanymi
- przekazanie dotacji

- przygotowanie i koordynacja monitoringu dotowanych projektow
- rozliczenie zbiorki publicznej, rozliczenia projektéw



Kampania 2008 - strategia

Czas:
Zasieq:
Media:

Cel:

Grupa docelowa:
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Grudzien 2008
Ogolnopolski

Radio,

Reklama zewnetrzna,
Telewizja,

Prasa,

Internet,

BTL,

PR.

Budowa pozytywnego wizerunku rodzinnych
doméw dziecka
Zbiorka pieniedzy na Fundusz Edukacyjny

Szeroka publicznosc¢
Kobiety i mezczyzni
wiek 25 +



Kreacja - billboard

FUNDACJA
SWIETEGO
MIKOLAJA

GRUNT TO RODZINA

POMOZ
RODZINNYM
DOMOM
DZIECKA

nr konta 37 2130 0004 0299 9995 0002

FUNDACJA
SWIETEGD
| MikotAIA www.mikolaj.org.pl




Kreacja - citylight

i \ DOMOM
ﬁ’ é L DZiECI(A
lh.

Progsimy O WEparcie
Funduszu Edukacyinega

GRUNT TOROBEINA

| POMOZ
g RODZINNYM

nr konta 37 2150 0004 0293 9393 0002
FL“'JE‘!.I?\E._.F.-!L :
SWIETEGD

| MIKOEA]A
R .

www.nikelad. ovg.pl
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Cey =iyszales o rodeimmych domach
dziecka? Twersa je ludzsie o wielkich
gercach. Dzieci, ktére tam mieszkaijs
£ycie nie oszmczedzaloc. DEis maja
mame ., tate. rodzenstwo i dom.

Prieki wam istmieje Fumdusz
EBdukacyiny dla tych rodzin.

Prosze © noimosc.

Déciski. | GRUNTTo RoDziNA

Mikataj - ,-‘I POMOZ
Tl | RODZINNYM

SWIETEGO

MIKOLAIA DOMOM
DZIECKA

Proegimy o weparcie

Funduszu Edukacyjnego

nr konta:

31 2130 0004 2001 0299 29935 0002

www.mikelaj. org. Pl
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Kreacja — film reklamowy

Film reklamowy 40" | 50”
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Kreacja — baner internetowy MIKOLAJA

- ‘ GRUNT TO RODZINA
IW AN
r DOMOM DZIECKA

FUNDACJA Wysli; SMS pPOMOC Na. numey

SWIETEGO

MIKOEAJA 7989 (koszt 6,10 zT z YAT)




Partnerzy i przyjaciele kampanii

Sponsorzy kampanii:
Fundusz Inicjatyw Obywatelskich, Nowy Adres, VGI.

System SMS:

P4, PKT Centertel, Polkomtel, Polska Telefonia
Cyfrowa — bezptatne sms-y

MNI S.A. — integracja systemu.

Badania socjologiczne:
MillwardBrown SMG/KRC — badania socjologiczne.

Konferencja prasowa:

Centrum prasowe PAP — sala konferencyjna, Press
serwis — monitoring mediéw, Zelazna Studio — serwis
fotograficzny, Nestle, Wypiek ciast domowych
Marzenie - poczestunek

Kreacja:

Krzysztof Kokoryn, Wojciech Kliczka — animacja,
Franciszek Pieczka — glos Swietego Mikotaja, Nowy
Design — projekt plakatu i ogtoszenia prasowego
Pracownia C&C, Tomek Mierzejewski - pomoc DTP,
Grupa Adweb — projekt baneru www, Zorka Projekt —
fotografie do folderu.
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Koordynacja mediow: Dom Mediowy Optimum Media
OMD - kampania reklamowa, Genesis Public Relations —
kampania PR,

Outdoor: AMS, Bizart, Call2Action, Clear Channel Poland,
Piotr i Pawet, Stroeer, Infoscreen, ZTM Warszawa

Prasa: Magazyn Familia, Forum, Gazeta Wyborcza,
Idziemy, Metro, Nasza Piekna Polska, Niedziela, Oliwia,
Polityka, Go$¢ Niedzielny, Wprost, Puls Biznesu, SOl i
Pieprz, Przeglad Reader’s Digest, Rzeczpospolita,
Tygodnik Powszechny, Puls Biznesu, Fakt.

TV: Telewizja Polska, Telewizja Puls, TV4, Superstacja,
MGM, nTalk, Wojna i Pokéj, OTV, nSport, Religia TV, TVN
Lingua

Radio:

Polskie Radio pr 3, Radio Plus, Radio PIN, Tok FM, Radio
Vox Biatystok, Radio eM, Radio OKO Ostroteka, Radio
Centrum

Internet: gazeta.pl, nasza-klasa.pl, fronda.pl, sie¢ Ad.Net
ARBOinteractive, przeznaczeni.pl wme.pl
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Reklama zewn etrzna 2008

276 Billboardow X a1
w najwigkszych iy A0y

miastach Polski | DRECK)
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Reklama zewn etrzna 2008 MIKOLAJA

300 Citylightéw w najwiekszych miastach Polski
20 plakatow 94x94 w warszawskim metrze
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Reklama zewn etrzna 2008 MIKOLAJA

Sty PO i e TSI et 6,100 2 AT,

- :Ib O {

29 900 emisji na ekranach Infoscreen (1,7 x 3 m) na st acjach metra.
Emisje na ekranach w sklepach i komunikacji miejskie J.
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Konferencja prasowa MIKOLAJA

4 grudnia 2008 godzina 11.00 Centrum Prasowe PAP

-Prezentacja nowego raportu sytuaciji i potrzeb rodzinnych doméw dziecka.
- Pokaz reportazu o rodzinnym domu dziecka.

- Inauguracja kampanii.

- Udziat ekspertow:
dr Barbara Passini — Krajowy Osrodek Opiekunczo Wychowawczy

Kuba Antoszewski — Instytut badawczy MillwardBrown SMG/KRC
Barbara Chmura — mama prowadzgca rodzinny dom dziecka
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Temat rodzinnych domow dziecka byt obecny w 13 audycjach telewizyjnych:

iy

» i Dariusz Kartowicz : ‘-ﬁ INE
R e o o R i e re— 7| [T ¥
Bl ¢ ooraymatar kampans “Gunt e rogzne” — Fundacja Sw. Mikolaja e r—T— n
: - e r FEINIIAL 24 SWHETES( MINTR A28
" N |

il | SN

TVP 2 — Panorama 18:30 (5x) 4,5, 9, 131 20.12.2008
TVP 1 — Wiadomo sci 19:30 (3x) 7, 8125.12.2008

Polsat — Wydarzenia (2x) 16:00, 18:50 10.12.2008
Superstacja - 10:35 6.12.2008

Kurier Warszawski — (2x) 24 1 25.12.2008
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Kampania Public Relations

Ponad 60 audycji i publikacji poswieconych rodzinnym domom dziecka
pojawito sie m.in. w:

Agencie informacyjne : Katolicka Agencja Informacyjna, Polska
Agencja Prasowa, Radiowa Agencja Informacyjna

Radio: Polskie Radio PR | (x2) i lll (5x), Radio PIN, Radio VOX, Radio
TOK FM, Radio Jozef, Euro Radio, Radio Wawa, Radio Campus.

Prasa: Wprost , Metro, Polska, Gos¢ Niedzielny, Gazeta Wyborcza £6dz,
SupeExprlokess, Trybuna.

Internet: Wprost.pl, gazeta.pl, nasza-klasa.pl, fronda.pl , naszemiasto.pl,
Polskatimes.pl, Niedziela.pl , Wirtualnemedia.pl, polskalokalna.pl,
Wyborcza.pl , Interia.pl, Media2.pl, Mediafm.net, Wiadomosci24.pl,
Lubuszanin.org.pl, Epr.pl, Media2.pl, Netpr.pl, Magazynfamilia.pl,
Potrzebuje-pomagam.pl, Bogunce.hekko.pl, Polska.pl, Internetpr.pl.
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Emisja w TV Puls, fragmenty wykorzystane w gtownym wydaniu
Wiadomosci TVP1 w dwoéch wydaniach Panoramy TVP2,
Wydarzeniach Polsatu i Kurierze Warszawskim.
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Plus® [0 é
range 0 =10 ,m;_/
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Statystyki gedzinowe od 2008-12-03 19:00 do 2008-12-28 02:12 (Hourly stats)
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System dziata od 01.1208 do 01.06.09. Operatorzy telefonii komadrkowej
zrzekli sie swoich prowizji. System zintegrowata firm MNI S.A.
Do Funduszu Edukacyjnego trafito 510 245 zt!
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System SMS

Trojka: 298 820 zi
Panorama: 74 205 zt ncsgija
Wiadomosci: 44 920 zi

Panorama
Pozostate: 92 875 zt _ —
PR3 Wiadomosci
13 964 s s -
13 000 licytacja Panorama
PR3
12 000 licytacja
11 OO0 J
10 000+ Wiadomosci
S 000+ PR3
& 000+ l PR3 audycja
6. 00 Pano
s 0004 Wiado rama
4 000 mosci
3 000 1
2 000
1 000+ 1
o * L _A.*. L i Jn_‘. St i T , Ry B e iy e =]
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Najwiekszy efekt przyniosta promocja numeru SMS
w Panoramie, Wiadomosciach i w czasie licytacji w Trojce
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5,12, 191 23 grudnia
odbyty sie radiowe
licytacje prowadzone
przez Kube
Strzyczkowskiego.

Dochaod z licytacji wyniost:
329 175,33 z

@) o

AN

POLSKIE RADIO
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Niedziela, 4 stycznia Stare Miasto.
Wspoblna zabawa i koledowanie.

W czasie kwesta na rzecz rodzinnych
domow dziecka, wolontariusze zebrali
8696 zti 69 gr.
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Drzewko dobrych zyczen

Wspolna akcja z redakcjg Metra.
Do wsparcia rodzinnych domoéw dziecka
zachecaty znane i lubiane osoby.

Czytelnicy mogli wigczy¢ sie do akcji
wysytajac SMS-em swigteczne zyczenia
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um 2 choinki SWIETEGO
uminacja CNnoINki MIKOLAJA

6 grudnia na pl. Zamkowym w Warszawie w czasie uroczystego zapalenia
Swiatetek na choince, radni kwestowali na rzecz rodzinnych domoéw dziecka.
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1126 000
1200000 375 562 1
1000000 - 1
M stali darczyncy
800000 -
438 200 =RW(@)| Trojka
600000 ~ E wpftaty firm
400000 - 127518 @ darczyncy
69 110 1 indywidualni
200000 - O system SMS
O _

2005 2006 2007 2008 2009

Fundacja nie pobiera prowizji na prowadzenie projektu od wptat darczyncow.



Woptaty na fundusz w podziale na

27,5% Licytacje
310 176 zt

@) [r94a

45,4% SMS
510 425 zi

POLSKIE RAD!

L2 298 820 z

FUNDACJA

SWIETEGO

zrodta MIKOtAJA

/

7,2% Darczyncy indywidualni
81 233 zt

3,9% Whptaty firm

L 44 045 zt

2,8% Stali darczyncy
B 31073 zt

0,8% Orszak Trzech Kroli
] 8696 zi

12,4% Plyty Idg Swieta
139 985 z}

@) Ty«




Rezultaty: Znajomo $¢ form opieki FUNDACJA
nad dzie €mi osieroconymi

SWIETEGO
MIKOLAJA

Q1. Prosze powiedzieé, jakie Pan(i) zna formy opieki nad dzie¢mi osieroconymi lub dzieémi, ktorych rodzice maja
odebrane lub ograniczone prawa rodzicielskie?

100% - W ciggu 4 lat znajomo s¢ rodzinnych stopad 2006 (N=1002)
o0 |  domow dziecka wzrosta z 33% do 43% styczer 2007 (N=1002)
listopad 2007 (N=1003)
80% - ,
M styczen 2008 (N=1008)
70% - Q M luty 2009 (N=1012)
2,89
60% - N SR u
S
50% A 2 & 5 &3
wg X fSUWSRY
40% - 82 2 5
o\o o
30% - ]
° S .52, o
20% - S ms B Enb
© 2 &5 3
L S
10% 1 |-|-° %NHNH
2 . I
00/0' T T T T T
instytucjonalne rodzinne domy | rodziny zastepcze rodziny adopcyjne pogotowia inne zadne
domy dziecka dziecka rodzinne /

opiekuncze

Zrédto: MillwardBrown SMG/KRC 02.2009
Podstawa - wszyscy respondenci
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Q8. Skad Pan(i) dowiedziat(a) sie o akcji pomocy dla rodzinnych domoéw dziecka?

80%

18%
14% 13%
5% 4%
T T T 1
z reklamy z reklamy prasowej z reklamy radiowej z plakatéw na z reklamy w z innych zrédet
telewizyjnej miescie / z Internecie

billboardéw

Zrédio: MillwardBrown SMG/KRC 02.2009 Podstawa - respondenci, ktérzy znajg te akcje N=179
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Najomo ScC | opinia O Kreacjl MIKOLAJA

Q9. A czy w ciggu ostatnich 2 miesiecy spotkat(a) sie Pan(i) z takim plakatem?
Q10. Czy podobat sie Panu(i) ten plakat?
Q11. Czy ta kampania porusza wazny temat?

Opinia o waznosci tematu

Znajomos¢ plakatu Atrakcyjnosc plakatu e
poruszanego w kampanii

nie wiem / nie wiem / nie wiem /

trudno trudno trydnc.) .

powiedzie¢; powiedzie¢; powiedzieC;

5%

6% 10%

nie; 77% nie; 20%
nie; 34%

75% respondentéw, ktérzy zapami etali kampani €
uwaza, ze porusza ona wa zny temat

Zrédio: MillwardBrown SMG/KRC 02.2009 Podstawa - wszyscy respondenci N=1012
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Na co przeznaczamy pieni gadze? MIKOLAJA

Wyréwnywanie szans edukacyjnych.
Dzieki kampanii ,Grunt to rodzina” finansujemy:

. Zajecia jezykowe
| wyréwnawcze.

) zakupy pomocy, komputerdw,
podrecznikow.

. Szkolenia dla rodzicow.
. Pomoc specjalistow.
) zajecia sportowe, artystyczne.

. Wyjazdy edukacyjne.




Jak wydajemy pieni adze
z Funduszu Edukacyjnego?
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Dlaczego edukacja?

Badania wskazuja, ze to najwazniejsza
potrzeba.

Jak pomagamy?

Finansujemy konkretne przedsiewziecia
edukacyjne w catej Polsce.

Jasne zasady - Konkurs oparty o
Kryteria :
Adekwatnos¢ projektu do badan: 10 pkt;

Rezultaty projektu: 5 pkt;
Wkiad wiasny: 5 pkt;
Doswiadczenie: 5 pkt;
Ocena autorska: 10 pkt.
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Fundusz Edukacyjny 2005-2009 i e

2009 !;
914 dzieci, 124 rodzicow '
157 projektow, 1 126 000 zt

2008
850 dzieci, 100 rodzicow
136 projektow, 928 864 zi

2007

551 dzieci, 74 rodzicow
69 projektow, 438 200 zt

2006

256 dzieci, 90 rodzicow
33 projekty, 127 518 zi

2005

119 dzieci, 68 rodzicow
18 projektow, 69 110 zt

Jak dotad zebralismy 2 673 692 zt na pomoc dla dzieci osieroconych!



Gdzie pomagamy?

Fo e "J".'-“'-.. i £ H—’d\".
?ﬁalh’!‘bﬂu‘dﬂ D s J A """'--.._I

e

MGER EE e : P }
b l:. G i e PR o v T L I'.T
Foola M Hlf dek _I,r'l_.'_-:__ = - I. =
| i} SR s o S e N o

varmi fisko-mazurskie 15

_q:ﬂfm,. "rdi
,

Ak

A

Al

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

- 415 projektow
- 1000 dzieci
mmm) 150 opiekunow

- powyzej 45 projektow
- od 20 do 44 projektow
od 15 do 19 projektow

do 15 projektow



Pozytywna zmiana

-

-

2004 h

69,8% brak srodkéw na

dodatkowe zajecia.
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-

2008

20% brak srodkow na
dodatkowe zajecia.

\

\_

najsensowniejsza pomoc jakg do tej pory
otrzymalismy. — Krzysztof Wilk, tata
z rodzinnego domu dziecka w Krasniku.




Dlaczego warto wesprze ¢€ FUNDACJA
Grunt to rodzina? SWIETEGO
i ' MIKOLAJA

1 [ Program wa zny spotecznie ]

Wyrownanie nizszych szans edukacyjnych dzieci osieroconych,
oceniane jako ich najwazniejszy problem.

z [ Konkretna pomoc ]

Pomagamy konkretnym dzieciom - 1000 podopiecznych, 415 zrealizowanych
przedsiewzie¢ edukacyjnych.

3 [ Przejrzysto $€ dziatan }

Fundacja dziata transparentnie i w oparciu o najwyzsze standardy etyczne.
Pierwsza nagroda w konkursie na najlepszg inicjatywe obywatelskg roku Pro
Publico Bono.

4 [ Wsparcie reformy systemu opieki zast  epcze; }

Program wspiera zmiane systemowg opieki nad dzie¢mi osieroconymi
w Polsce — kampania reklamowa i PR.



Nasze nagrody

!
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Pro Publico Bono
2005

TOTUS 2006
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Ubi Caritas 2008



Kontakt

Fundacja Swietego Mikotaja
www.mikolaj.org.pl

Michat Rzysko, koordynator projektu
0228250390

0661 116 199
michal.rzysko@mikolaj.org.pl

Biuro fundaciji:
ul. Marszatkowska 87 lok 5
00-683 Warszawa

Przekaz 1% podatku
Fundacji Swietego Mikotaja
KRS: 0000126602

ul. Przesmyckiego 40
05-500 Piaseczno

Nr konta Funduszu Edukacyjnego:
37 2130 0004 2001 0299 9993 0002
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